Diploma de Postgrado en
Direccion Estratégica
de Empresas Cooperativas y de la Economia Social

Datos generales:

Curso académico: 2013-2014 (12 edicion)

Tipo de curso: Diploma de Postgrado Universitario

Numero de créditos: 15 ECTS (375 horas)

Area: Direccion y Gestion empresarial

Matricula: 600€

Requisitos de acceso: Diplomados, Licenciados y Graduados universitarios
Profesionales y empleados de empresas de la
Economia  Social (cooperativas, sociedades
laborales, asociaciones, fundaciones, etc.)

Modalidad: a distancia

Lugar de imparticién y horario: a distancia

Direccion:

Organizador: Institut d’Economia Social i Cooperativa IUDESCOOP de la

Universitat de Valencia

Patrocinador: Fundacion Divina Pastora

Colaborador: Federaciéon Valenciana de Empresas Cooperativas de Trabajo
Asociado FEVECTA
Federacion Empresas Valencianas de Economia Social FEVES
Generalitat Valenciana

Direccion:  Joan Ramon Sanchis Palacio, Catedratico de Universidad.
Vanessa Campos Climent, Profesora Ayudante Doctora.

Plazos:

Preinscripcion: Desde 01/06/2013 hasta 15/12/2013
Fecha de inicio del curso: enero de 2014

Fecha de finalizacion del curso: septiembre 2014

Informacién y Preinscripcion:

ADEIT, Fundacion Universidad-Empresa de la Universitat de Valéncia
Plaza Virgen de la Paz, 3 46001 Valencia Tel - (+34) 963 262 600
informacion@adeit.uv.es

Informacién académica del curso: Joan Ramon Sanchis Palacio
joan.r.sanchis@uv.es



Programa:
1. Analisis estratégico de la empresa
1.1. La Direccion Estratégica: concepto y proceso
1.2. El propdésito estratégico de la empresa
1.3. Diagnostico estratégico de la empresa
2. Disefio, evaluacion y seleccion de estrategias
2.1. Disefio de estrategias: estrategias corporativas
2.2. Disefio de estrategias: estrategias competitivas
2.3. Evaluacién y seleccion de estrategias
3. Sistemas de implementacion de la estrategia
3.1. Disefio organizativo de la empresa: variables de disefio
3.2. Tipos de estructuras organizativas
3.3. Direccion de Recursos Humanos
4. Marketing estratégico de la empresa
4.1. Marketing social: definicion y caracteristicas
4.2. Estrategias de productos y de precios
4.3. Estrategias de comunicacion y de distribucion
5. Andlisis de casos reales: FEVECTA, FEVES y Divina Pastora

Profesorado:

Vanessa Campos Climent, Profesora Ayudante Doctora. Departamento de
Direccién de Empresas Universitat de Valéncia.

Rafael Curras Pérez, Profesor Titular de Universidad. Departamento de
Comercializacion e Investigacion de Mercados Universitat de Valencia.

Justo Herrera Gomez, Profesor Titular de Universidad. Departamento de
Direccién de Empresas Universitat de Valéncia.

Miguel Millana Sansatulio, Presidente de FEVES

Armando Nieto Ranero, Presidente de Divina Pastora

Joan Ramon Sanchis Palacio, Catedratico de Universidad. Departamento de
Direccién de Empresas Universitat de Valéncia.

Paloma Tarazona Cano, Gerente de FEVECTA

Objetivos:

El objetivo del curso es el de proporcionar herramientas basadas en la
metodologia de la Direccion Estratégica para la elaboraciéon de planes
estratégicos aplicados a entidades de la Economia Social, tanto de
cooperativas y sociedades laborales como de entidades no lucrativas
(asociaciones y fundaciones).

Metodologia:

Los materiales del curso son elaborados por los diferentes profesores y
estructurados en médulos docentes, cuyos contenidos son trabajados por el
alumno a través del aula virtual del curso. También se aportan materiales
complementarios. Se utilizan también el Foro de debate con el objeto de
facilitar la interaccion entre profesores y alumnos y las Tutorias virtuales a
través de las cuales el alumno podra presentar sus dudas al profesorado.

Evaluacion:

El proceso de evaluacion del curso consistira en: la realizacién de una prueba
objetiva (test) para cada uno de los modulos (a través del aula virtual) y la
realizacion de un proyecto final de curso consistente en la elaboracion de un
plan estratégico aplicado a una organizacion determinada. El alumno debera
superar ambos tipos de pruebas con una puntuaciéon minima de 5.



